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RALIURILE SUNT O AVENTURA EPICA

IN MOTORSPORT, INTRE OM SI MASINA, IMPOTRIVA ELEMENTELOR NATURII

O competitie globald, cu masini reale, pe drumuri reale, concurand contra cronometru;
Reprezintd cea mai veche si autenticd formda de motorsport;

Pot genera un spectacol vizual pe tot parcursul anului, pe mai multe paliere,

bogat in continut

P

heteparteneri



VU | RALIUL cLusuLur
:gujuo_ui Istoric

&

Clujul este, alaturi de Brgsov si Sibiu, unul dintre cei mai puternici poli ai automobilismului autofton.

Raliul 1glujul i sub diferit denum/r/ Si conﬁgurat// areo trad/t/e de 49 de ani, pr/ma ed/t/e desfasurandu—
sein anu( 79% St ilor a fost

gatavand ChlariSl privilegiul de a

A gdizdui 2 etap i tul Nati /n L'Uh igurt Ilfdlre?ite ;
B35 In perioad@ 20032, 1 " B.'s iul € @storganizat de cdtre Clubul Sportiv “Savu

1t iv [FRAS), cu sprijinul Consiliului Judetean
ClUj al Consmulw Local S/ al Primdriei Mun/(:/p/u (M6kwzNapoca; Creat in aceasta variantd de ‘asfalt,
; mcepand cu anul 2004 Rallul Clu1ulu1 s-a dor/t, delai /ncepu +Q 1 piului C(Uj -

lungul celor tre/ zile de competitie, toate etapele beneficiind de transmrs:l in d/re ol Prima Sport.

In anul 2024, Raliul Clujului va conta ca a 4-a etapd a Campioag eonal de Raliuri, avand si
participare internationald. ’




ORGANIZATOR
CS Savu Racing

Infiintat in anul 1999, Clubul Sportiv SAVU Racing isi doreste sd aducd mai aproape fanii
sportului cu motor de profesionistii din acest domeniu, avand un palmares impresionant in ceea
ce priveste organizarea competitiilor sportive, printre acestea numardndu-se etape nationale si
internationale in cadrul Campionatului National de Raliuri, precum si alte activitati de motorsport.
Pe langd evenimentele organizate, membrii clubului participd in cadrul diferitelor discipline de
motorsport, de la concursuri nationale si internationale de Kkarting, la raliuri si alte competitii
nationale si internationale.

Horatiu Savu este medic primar stomatolog, Doctor in Stiinte Medicale si are un hobby aparte:
automobilismul! Este multiplu campion national de raliuri, Maestru al Sportului in automaobilism si
Se dedicd si educatiei rutiere sustinand cursuri si conferinte cu privire la conducerea defensiva si
conduita in trafic, atat pentru companii cat si pentru copii. Este antrenor de karting si organizator
de competitii sportive. Este cdsatorit cu Laura Savu, fondator Women Rally, si tata a doi copii
care sunt campioni nationali la karting si automaobilism. In 1993 ia primul start in raliuri, la etapa
zonald Alba-Iulia in cadrul Promo-Rally Cupa Castrol.

“Povestea a inceput cu modificarea unei batrane Dacii 1100 intr-o masina destul de competitiva
pentru acea perioada si asa ne-am trezit ca luam startul in Campionatul National de Raliuri,

clubul sportiv//////
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editia 1994. $i, cum de obicei inceputul este mai greu, restul a venit de la sine. Automobilismul {5

este un microb de care nu ai scapare”, spune Doctorul Horatiu Savu.
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RALIUL CLUJULUI

pe scurt

Are o traditie de peste 49 de ani;

/ Este apreciat de cdtre echipaje ca fiind una din cele mai bine
organizate etape din cadrul Campionatului National de Raliuri,
numdrul mare de echipaje inscrise in fiecare an fiind o dovadd
a acestui fapt;

/ Este pionierul implementdrii mdsurilor de securitate de ultima

ord impuse de FRAS si FIA;

Respectdl00% regulile FRAS siFIA de organizare sidesfdasurare;

Are cel mai mare numdr de echipaje inscrise/participante din

cadrul Campionatului;

Nivel ridicat de securitate al spectatorilor si echipajelor;

Cel mai mare numdr de spectatori;

Promovare agresiva prin toate canalele media;

Incurajat si sustinut de cdtre administratia locald, in ultimii

ani Raliul Clujului a devenit un reper al automobilismului

romadnesc si a impus un standard intern al cdrui nivel este

ridicat cu fiecare an;

NN

/ FRAS a fost printre putinele federatii care in timpul
pandemiei a reusit sd deschidd competitiile sportive,
datorita particularitatilor motorsportului. Strategia FRAS
de promovare si mediatizare a Campionatului National de
Raliuri, va duce, pe termen lung, la cresterea notorietdtii
campionatului si popularitatiic automobilismului sportiv -

NN NN



conSIderab/l Si crescator de spectator/ Si de echipaje
participante, autohtone si din alte ,tarr[Ungar/a, Finlanda,
Italia, Germania). ¢
Atributele Raliului Clujului si cresterea popularitdtii lui il
definesc drept o excelentda platformda de comunicare.
Asocierea numelui dumneavoastrd, in calitate de
partener, cu Raliului Clujului, va avea, cu sigurantd, un
caracter win-win cu efecte pe termen lung.






STRUCTURA EVENIMENTULUI

Februarie - Martie
/ Campanie de teasing online
Aprilie
/ Campanie de comunicare Cluj-Na-
poca si national
/ Campanie de informare a comu-
nitatilor locale din zona traseului
de concurs

1luna inainte
/ Publicarea documentelor oficiale si
deschiderea inscrierilor
/ Amenajarea Probelor Speciale

15 zile inainte
/ Demararea si implementarea OOH
Campaign

Saptamana raliului

LUNI-MARTI
/ Amenajare locatii - Poarta Start
Festiv, Parc Service, Parc Inchis

MIERCURI
/ Deschidere HQ si centru media

Jor
/ Recunoasteri
/ Masa festiva

VINERI
/ Recunoasteri
/ Shakedown
/ Conferintda de presa cu invitati
[sportivi, parteneri si autoritdti]
/ Start festiv - prezentarea echipa-
Jelor

program

SAMBATA
/ Prima zi de concurs - probe spe-
ciale
/ 5 probe speciale de zi
/ 1 probad speciald de noapte

DUMINICA
/ A doua zi de concurs - 3 probe
speciale
/ Superspeciala
/ Festivitatea de premiere
/ Conferintd de presad cu castigatorii

Post eveniment
/ Video de retrospectiva
/ Comunicate de presd post eveni-
ment
/ Galerii foto-video post eveniment



DE CE SA TE ALATURI? //
la editia 43

Pentru a cregte vizibilitatea companiei in piete importante din tara si pentru a genera continut relevant de comunicare, prin
asocierea cu un eveniment desfasurat sub egida Federatiei Romane de Automobilism Sportiv.

In 2023 am avut o vizibilitate de:

Media Value

144 Online Presa Facebook Radio Total
387540 € ]198.828 € /76.558 € 120.426 € 56.324 € 839.6/6 €
Audienta

6120000 | 15180000 |  9s0o000 | 840000 | 1990000 |  25.090.000



ore de transmisii live TV [acoperire nationald) si online
spoturi publicitare la Radio
de articole in media traditionald
de aparitii in surse cu influentd mare

reach pe pagina oficiald de facebook

*Monitorizare media realizatd de Klarmedia.com

Avem deschiderea sa pregatim activdari dedicate, care sd se plieze firesc pe conceptul nostru;
Avem know-how substantial in organizarea de evenimente motorsport;
Avem o strategie de comunicare ce va va genera vizibilitate inainte, in timpul si post eveniment,

Ne propunem:

SA POPULARIZAM pasiunea pentru motorsport in randul tinerilor, prin crearea unei comunitdti active si din ce in ce mai
numeroase;

SA PROMOVAM conduita corectd si responsabild la volan, prin activitdti conexe de conducere defensivd si educatie ru-
tierd, construind astfel un mediu mai sigur si mai responsabil pentru toti participantii la trafic,

SA COOPTAM cele mai relevante companii nationale, intr-un eveniment unic si ofertant.



PACHETUL RALIUL CLUJULUI STAR LUBRICANTS

—

EXCLUSIVITATE BRAND PE CATEGORIE
*va defini pozitia cea mai importantd de Sponsor:

1. Parteneriat media TVRI, TVR2, TVR Cluj - tv spot 30”
Shared promo 5”- Name & Logo Sponsor - TVRI = 20 spots;
Shared promo 5”- Name & Logo Sponsor - TVR2 = 10 spots;
Shared Promo 5”- Name & Logo Sponsor - TVR Cluj = 20 spats;

Parteneriat media Prima Sport - peste 10 ore de transmisiune live;

2. Parteneriat media Radio KissFm
Shared promo - regional cover Sponsor annoucement - 30 spots;

3. OOH Campaign - Logo Sponsor
Mesh Cluj Arena - 15 zile - 1 buc. x 25/10m;
Billboards -15 zile, pozitii centrale Cluj-Napoca - 10 buc. x 1,70/110m;
Billboards - 15 zile - 3 buc. x 3/4m;
Totem 10" - 15 zile - 5 buc. in Vivao! Cluj-Napoca;
200 tricouri;
Materiale promo cu logo sponsaor: 5000 flyere, 300 badgeuri, 150 cupe,
diplome de recunostintd pentru autoritdati si parteneri;

4. Online & Social Media Campaign
Transmisiune live facebook (Raliul Clujului, FRAS, Prima Sport] - pro-
duct placement Sponsor;
raliulclujului.ro - home page - webbanner/video spot dedicat Sponsor -
50.000 views;
Raliul Clujului facebook page - logo Sponsor & Story of Brand;
Instagram - instastory logo Sponsar;
YouTube;

: ﬁ{sTAR LUBRICANTS

|
[

www.starlubricants.ro

5. Branding Locatie

Start Festiv Cluj Arena: poartd de start, 10 bannere, flag-uri, zond BTL
[decizie sponsor];

Conferinta de presa Cluj Arena: panou logo parteneri, speaker invitat in
prezidiu, comunicate de presd pre si post event (decizie sponsar);
Media lounge & cort media in parc service Vivo! Cluj-Napoca: spider
logo sponsaor, afisare elemente brand client [pop-up, cuburi, 5 bannere)
[decizie sponsor];

Parc de Service Vivo! Cluj-Napoca: bannere, flag-uri, poarta gonflabild,
zond BTL (decizie sponsor];

Superspeciald: 10 bannere, flag-uri, poarta gonflabild, zond VIP guests
[decizie sponsor]);

Materiale Sponsor in zona competitiei, pe intreg traseul de concurs -
10 bannere, 10 flag-uri, 1 poartd gonflabild, 1 cort ospitalitate VIP guests
[pe proba speciald) (decizie sponsor]);

Festivitatea de Premiere Cluj Arena: bannere, flag-uri, logo pe cupe si
diplome, nominalizare partener la oferirea cupelor/premiilor, panou
logo parteneri, logo pe podium;




= Fotogrdfii profesionale de la activarea Partenerului, postate pe fb
/ & ig Raliul Clujului;

6. Innovative & PR
Branding masind deschidere (decizie Sponsor];
Rally Codriver Star Experience powered by Title Sponsor - 2 copiloti invitati in
timpul raliului, intr-o masind de deschidere;
2 experiente de copilot invitat la shakedown;
Interactivitate - Conectivitate cu publicul - concursuri, sampling com-
petitie ([decizie sponsor];
Goodie bags pentru concurenti cu materiale promotionale oferite de
partener;

7. Follow-up Campaign
Social media - facebook page events - after movie I’ 30" logo Spon-
sor 5" & selectie foto;

I aftermovie de 2'30" cu prezentd logo in Billboard In & Out
movie despre eveniment - 57
Media kit prezentd Sponsor in Campionat.
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PACHETUL RALIUL CLUJULUI STAR LUBRICANTS

*va crea Brand Assaciation cu Raliul Clujului

Fiecare autoturism de concurs (80-100 de concurenti] trebuie sd accepte publicitatea obligatorie a organizatorului, care constd intr-o placd de raliu
[cdmild] montatd pe capota fatd a masinii (21,5 cm indltime X 43 cm lungime], 2 panouri situate pe portierele fata ale masinii, in dreptul numdrului de
concurs (14 cm indltime X 50 cm lungime), respectiv un panou, de aceleasi dimensiuni, situat pe plafonul masinii.

Publicitatea obligatorie a organizatorului cuprinde numele intreg al raliului (ex.: Raliul Clujului + nume sponsor, pentru sponsorul principal), aldturi de
denumirea Campionatului National de Raliuri.

Camila raliului, in format A3 se regdseste si pe masinile de deschidere ale cursei, de inchidere, ale oficialilor, arbitrilor, presei.
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PACHETUL RALIUL CLUJULUI STAR LUBRICANTS

POWERED BY ...”"BRAND”  20.000 €

* va defini a 2-a cea mai importantd pozitie de Sponsor:

1. Parteneriat media Prima Sport - peste 10 ore de transmisiune live

2. Parteneriat media Radio KissFm
Shared promo - regional cover Sponsor annoucement - 30 spots;

3. OOH Campaign - Logo Sponsor
Mesh Cluj Arena - 15 zile - 1 buc. x 25/10m;
Billboards -15 zile, pozitii centrale Cluj-Napoca - 10 buc. x 1,70/1,10m;
Billboards - 15 zile - 3 buc. x 3/4m;
Totem 10" - 15 zile - 5 buc. in Viva! Cluj-Napoca;
200 tricouri;
Materiale promo cu logo sponsor: 5000 flyere, 300 badgeuri, 150 cupe,
diplome de recunostinta pentru autoritdti si parteneri;

4. Online & Social Media Campaign
Transmisiune live facebook (Raliul Clujului, FRAS, Prima Sport] - product
placement Sponsor;
raliulclujuluiro - home page - webbanner/video spot dedicat Sponsor -
50.000 views;
Raliul Clujului facebook page - logo Sponsor & Story of Brand;
Instagram - instastory logo Sponsor;
YouTube;

5. Branding Locatie
Start Festiv Cluj Arena: poartd de start, 10 bannere, flag-uri, zond BTL [(decizie
sponsor];
Conferinta de presd Cluj Arena: panou logo parteneri, speaker invitat in prezidiu,
comunicate de presd pre si post event;
Media lounge & cort media in parc service Vivo! Cluj-Napoca: spider logo spon-

sor, afisare elemente brand client (pop-up, cuburi, 5 bannere] [decizie sponsor);
Parc de Service Vivo! Cluj-Napoca: bannere, flag-uri, poarta gonflabild, zond
BTL [(decizie sponsor];

Superspeciald: 10 bannere, flag-uri, poarta gonflabild, zond VIP guests (de-
cizie sponsor];

Materiale Sponsor in zona competitiei, pe intreg traseul de concurs - 10 ban-
nere, 10 flag-uri, 1 poartd gonflabild, 1 cort ospitalitate VIP guests (pe proba
speciald) [decizie sponsor];

Festivitatea de Premiere Cluj Arena: bannere, flag-uri, logo pe cupe Si
diplome, nominalizare partener la oferirea cupelor/premiilor, panou logo
parteneri, logo pe podium;

6. Innovative & PR

Branding masind deschidere [(decizie Sponsor];

Rally Codriver Star Experience powered by Title Sponsor - 1 copilot invitat in
timpul raliului, intr-o masind de deschidere;

I experientd de copilot invitat la shakedown;

Interactivitate - Conectivitate cu publicul - concursuri, sampling competitie
(decizie sponsor]);

Goodie bags pentru concurenti cu materiale promotionale oferite de parte-
ner;

7. Follow-up Campaign

Social media - facebook page events - after movie I' 30" logo Sponsor 5" &
selectie foto;

Fotografii profesionale de la activarea Partenerului, postate pe fb & ig Raliul
Clujului;

I aftermovie de 2'30" cu prezentd logo in Billboard In & Out movie despre
eveniment - 57;

Media kit prezenta Sponsor in Campionat.



PACHETUL “SUPERSPECIALA”

* Pachetul poate fi achizitionat pentru proba superspeciald din Municipul Cluj- 3
Napoca - CREIC, unde estimam prezenta a 10.000 de spectatori. Superspeciala, ’,:f.'

desfdsurata duminicd, de la ora 14.00, cu o duratd aproximativa de 4 ore, va purta =
denumirea sponsorului: :

1. Parteneriat media Prima Sport - peste 4 ore de transmisiune live NI

2. O0OH Campaign - Logo Sponsor \ = \
Mesh Cluj Arena - 15 zile - 1 buc. x 25/10m; #3. i r\Y =
Billboards -15 zile, pozitii centrale Cluj-Napoca - 10 buc. x 1,70/1,10m;
Billboards - 15 zile - 3 buc. x 3/4m;

Totem 10” - 15 zile - 5 buc. in Vivo! Cluj-Napoca;
Materiale promo cu logo sponsor: 5000 flyere, 300 badgeuri;

Parc de Service Vivo! Cluj-Napoca: bannere, flag-uri, poarta gonflabild (decizie
Sponsor];

Superspeciald: 20 bannere, flag-uri, poarta gonflabild, zond VIP guests (zond
BTL decizie sponsor];

3. Online & So;igl Mgdia e ar . A : Festivitatea de Premiere Cluj Arena: panou logo parteneri, nominalizare par-
Transmisiune live facebook [(Raliul Clujului, FRAS, Prima Sport) - product pla- tener la oferirea cupelor/ premiilor :

cement Sponsor; .
raliulclujului.ro - home page - logo Sponsor; 5. Innovative & P R . . ) ) -
Raliul Clujului facebook page - logo Sponsor & Story of Brand: Inter'a'ctlwtate - Conectivitate cu publicul - concursuri, sampling competitie
Instagram - instastory logo Sponsor; [dec:;/e sponsor); : : ; ;

Goodie bags pentru concurenti cu materiale promotionale oferite de parte-

YouTube; -
i i ner (decizie Sponsor];
4. Branding Locatie

Zonda VIP Guest pe terasa exterioard CREIC, unde sponsorul isi poate promo-
va produsele printr-o activare speciald, pe parcursul celor 4 ore de superspe-
ciald, difuzatd live (decizie Sponsor];

Start Festiv Cluj Arena: poartd de start, 4 bannere, flag-uri (decizie Sponsor];
Conferinta de presd Cluj Arena; panou logo parteneri, comunicate de presd
pre si post event;

Media lounge & cort media in parc service Vivo! Cluj-Napoca: panou logo
parteneri (decizie Sponsor];

6. Follow-up Campaign
Saocial media - facebook page events - after movie I’ 30" logo Sponsor 57 &
selectie foto;
Fotografii profesionale de la activarea Partenerului, postate pe fb & ig
Raliul Clujului;
I aftermovie de 2’30 cu prezenta logo in Billboard In & Out movie despre
eveniment - 57;
Media kit prezenta Sponsor in Campionat.



PACHETUL

“PROBA SPECIALA” 6.000 €

* 0 probd speciald, aleasd de comun acord va purta denumirea sponsorului. Poate
fi achizitionat pentru o probd speciald:

1. OOH Campaign - Logo Sponsor
Mesh Cluj Arena - 15 zile - 1 buc. x 25/10m;
Billboards -I5 zile, pozitii centrale Cluj-Napoca - 10 buc. x 1,70/110m;
Billboards - 15 zile - 3 buc. x 3/4m;
Totem 10" - 15 zile - 5 buc. in Vivo! Cluj-Napoca;
Materiale promo cu logo sponsor: 5000 flyere, 300 badgeuri;

2. Online & Social Media Campaign
Transmisiune live facebook (Raliul Clujului, FRAS, Prima Sport] - product pla-
cement Sponsor;
raliulclujului.ro - home page - logo Sponsor;
Raliul Clujului facebook page - logo Sponsor & Story of Brand;
Instagram - instastory logo Sponsor;

YouTube; 4. Innovative & PR

3. Branding Locatie Interactivitate - Conectivitate cu publicul - concursuri, sampling competitie
Start Festiv Cluj Arena: poartd de start, 2 bannere, flag-uri (decizie sponsor); (decizie sponsor]; i
Conferinta de presd Cluj Arena: panou logo parteneri, comunicate de presd Goodie bags pentru concurenti cu materiale promotionale oferite de parte- =
pre si post event; ner (decizie sponsor]; &
Media lounge & cort media in parc service Vivo! Cluj-Napoca: panou logo par- 5. Follow-up Campaign By
teneri (decizie sponsor); Sacial media - facebook page events - after movie I’ 30" logo Sponsor 5" &
Parc de Service Vivo! Cluj-Napoca: bannere, flag-uri, poarta gonflabild (decizie selectie foto;
sponsorj; Fotografii profesionale de la activarea Partenerului, postate pe fb & ig Raliul
Superspeciald: 4 bannere, flag-uri (decizie sponsor); Clujului;
Materiale Sponsor in zona competitiei, pe o probd speciald - 30 bannere, 30 I aftermovie de 2'30” cu prezentd logo in Billboard In & Out movie despre
flag-uri, 1 poartd gonflabild, 1 cort ospitalitate VIP guests (decizie sponsor]; eveniment - 5”;
Festivitatea de Premiere Cluj Arena: panou logo parteneri, nominalizare parte- Media kit prezentd Sponsor in Campionat.

ner la oferirea cupelor/premiilor;



PACHET

“PARTENER TEHNIC” 3.000 €

* poate fi achizitionat pentru intreg raliul:

1. OOH Campaign - Logo Sponsor
Mesh Cluj Arena - 15 zile - 1 buc. x 25/10m;
Billboards -I15 zile, pozitii centrale Cluj-Napoca - 10 buc. x
1,70/1,10m;
Billboards - 15 zile - 3 buc. x 3/4m;
Totem 10" - 15 zile - 5 buc. in Viva! Cluj-Napoca;
Materiale promo cu logo sponsor: 5000 flyere;

2. Online & Social Media Campaign
Logo in transmisiune live pe facebook (Raliul Clujului,
FRAS, Prima Sport;
raliulclujului.ro - home page - logo Sponsor;
Raliul Clujului facebook page - logo Sponsor & postare
dedicate;
Instagram - instastory logo Sponsor;
YouTube;

3. Branding Locatie
Start Festiv Cluj Arena: 1 banner [decizie sponsor];
Superspeciald: 2 bannere, flag-uri (decizie sponsor];

4. Innovative & PR
Mentionarea partenerului in toate comunicatele de presd,
la startul festiv si la festivitatea de premiere .




CONTACT
Horatiu Savu - Organizator
T: 0722 522 455

0745 522 455

E: info@raliulclujului.ro WWW- ra liUICIUjUIUi- ro




